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Resumo

Este trabalho se propde a realizar uma reflexao critica sobre os
efeitos do processo de massificagdo na construcdo da Identidade
Sonora Cultural. Partindo de uma pesquisa bibliografica, onde
tomamos de empréstimo alguns conceitos que auxiliam o exercicio
reflexivo, chegamos a uma classificagdo da producéo sonoro-musical
que podemos encontrar nas diversas culturas da sociedade ocidental
contemporanea. Finalmente questionamos o papel assumido pelo
musicoterapeuta como agente de satde, frente ao estreitamento
extstencial que encontramos nas parcelas massificadas de uma
coletividade.

Abstracts

This work intends to make a critical reflexion about the effects
of the massification process in forming the sound-musical identity.
We started by the bibliografic research, where we got some concepts
which help a reflexive exercise, reaching a classification of
sound-musical production we can find in many contemporary
occidental societies. At last we questioned the posture assumed by
the music therapist as a health agent, facing the existential
narrowing we found at massified portions collectivity.

Introducao

Toda expressao cultural estabelece uma estreita relacio com o
processo histérico. Participamos neste século, de um inédito avanco
tecnologico em termos de gravacdo e difusdo de som e imagem. As
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distancias se encurtaram, o tempo da informacéo e intercAmbio fo1
acelerado, tornando-se quase imediato. A tecnologia possibilitou o
erescimento de uma Industria Cultural que se dedica, p. ex., aos
produtos musicais para o consumo em grande escala. Este é o
Processo de Massificacio, que para ser eficaz em seu alcance, vem
banalizando os seus produtos e cancdes. Porém, diversas linhas de
producdo musical se afirmam singularmente ao longo do tempo.
Outras, sdao absorvidas, engolidas pelo processo.

Meu objetivo neste trabalho, é realizar uma reflexéo sobre os
efeitos do Processo de Massificagio na construgdo da Identidade
Sonora Cultural. Creio na importancia de o musicoterapeuta desen-
volver certo senso critico sobre a produ¢do musical da cultura na
qual esta inserido, na medida em que estas sao possivels matrizes
que vio fazer parte da Identidade Sonora daqueles com quem vamos
trabalhar.

Partimos de alguns conceitos de Adorno e Guattari, e de dois
conceitos desenvolvidos por Grebe de Vicuiia - ISO Cultural e
Endoculturacdo Musical - para pensarmos nas implica¢oes do
processo de massificacdo impresso pela industria cultural. Em se-
suida, propomos uma classificagdo daquilo que Guatiari denomina
Territéorios Existenciais, sob a perspectiva da Identidade So-
nora Cultural. Concluindo, partimos de uma breve sintese das
idéias e conceitos expostos no trabalho, para pensarmos no papel do
musicoterapeuta frente as questdes levantadas.

Indastria Cultural e o Processo de Massificagio

Entre as definicoes de indiistria que encontramos no Diciond-
rio Aurélio da Lingua Portuguesa, uma refere-se a “conjuncéo do
trabalho e do capital para transformar a matéria prima em bens de
producdo e consumo”. O mesmo dicionario define industria cultu-
ral como “complexo de produgdes de bens culturais, disseminados
através dos meios de comunicacdo de massa, que impde formas
universalizantes de comportamento e consumo’. Existe ai uma
referéncia direta aos meios de comunicagio de massa, que tém seu
inicio com o desenvolvimento dos meios de reprodugéo: primeiro, da
imagem com a fotografia ( séc.XIX ), depois, do som com o fonograto
e o radio (virada para o séc. XX), mais tarde o cinema e a televisao,
unindo varias linguagens expressivas.

Quando na defini¢do acima deparamos com a idéia de que os
bens culturais impdem formas universalizantes de comportamento
e consumo, nos aproximamos do que Adorno e Horkheimer postula-
ram como Industria Cultural, em substituicdo a cultura de massa
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ou mass media. “As massas nao sdo a medida mas a ideologia da
inddstria cultural” (Adorno, 1967, p. 93). Para Adorno, levar a sério
o papel da indastria cultural na economia psiquica das massas,
significa “leva-la criticamente a sério, e ndo se curvar diante de seu
monopélio” ( ibid, p. 96), pois sua ideologia estd comprometida com
o conformismo, nio com a consciéncia. A obra de arte tem assim
abolida sua autonomia, motivada pelo lucro e pelo estrelato ofereci-
do pela indstria cultural. (ibid, p. 94).

O processo de massificagao, segundo Schurmann (1989), é um
poderoso instrumento de dominagao cultural, transformando os
individuos que formam o corpo social, em uma massa humana
amorfa, sujeita a manipulagoes. “F através do consumo em massa
de produtos culturais (...) que se consegue refrear o desenvolvimento
natural da cultura popular, impedindo-se que esta venha a adquirir
a potencialidade de contribuir efetivamente para a emancipacao das
classes populares” (ibid., p. 181).

Mas como se daria esta “capitulacdo”’ das massas? Como a
economia psiquica das massas se prenderia de forma tao inevitavel
e contundente a ideologia capitalista representada pela industria
cultural?

Para darmos conta destas questbes, recorremos a Guatiari
(1986) quando fala da producgéao capitalistica de subjetividade,
que se da em todos os niveis da produgéo e do consumo. Referindo-se
4 ordem capitalistica, afirma que ela é projetada na realidade do
mundo e na realidade psiquica, incidindo nos esquemas de conduta,
de acdo, de gestos, de pensamento, de sentido, de sentimento e de
afeto. “Ela incide nas montagens da percepgéo, da memorizagao, ela
incide na modelizacdo das instancias intra-subjetivas”™. O autor
afirma ainda, que ao aceitarmos a ordem capitalistica como “a”
ordem do mundo, ndo podemos transforma-la sem comprometer “a
prépria idéia de vida social organizada™ (1986, p. 42).

Permanecem abertas, entretanto, algumas questoes. Se esta
ordem pode incidir no sistema perceptivo, modelando todas as
instdncias intra-subjetivas, como se coloca a questdo do gosto musi-
cal? Como se déd, enfim, esta “capitulagio” das massas ao padrao
modelar capitalistico impresso pela industria cultural?

Adorno, em artigo que reflete sobre a questéo do gosto musical,
intitulado Fetichismo na Miisica e a Regressdo da Audigdo (1963),
nos fala do enorme poder da banalidade que afeta a sociedade
ocidental contemporanea. Afirma que a masoquista cultura de mas-
sas (ibid., p. 174) se aprisiona na produgao padronizada dos bens de
consumo. A padronizacéo levaria a coisificagdo da musica, ou seja,
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formulas musicais para o sucesso rumo aos objetivos principais: o
lucro econdmico da industria cultural e a regressdo da audi¢do de
expressivas parcelas do corpo social.

O conceito proposto por Adorno, de regressio da audicao, aponta
uma diregdo interessante para a compreensio fenomenolégica do
processo de massificagdo. A audigio moderna estaria infantilizada,
regredida, pela falta de liberdade de escolha. “Os ouvintes e os
consumidores em geral precisam e exigem exatamente aquilo que
lhes é imposto insistentemente” (ibid., p. 181). Dessa forma se
estabelece uma padronizagdo da estética musical, onde o que a
industria cultural oferece é tdo semelhante ou idéntico, que a
predilecdo das massas fica comprometida, gerando certa confuséo
entre o gostar e o reconhecer (ibid. passim).

O reconhecimento, entdo, torna-se reconfortante, fazendo com
que a reagdo frente a produc¢do musical veiculada pelos grandes
melos de comunicacdo, favoreca uma estética regredida. Adorno
afirma que os ouvintes regredidos comportam-se como criancas,
exigindo “sempre de novo, com malicia e pertinicia, o mesmo ali-
mento que uma vez lhes fo1 oferecido”. (ibid., p. 184). Este compor-
tamento levaria ao que denomina masoquismo da audi¢do, ou seja,
um prazer efémero, pois as pessoas acabam percebendo-se “traido-
ras de uma possibilidade (estética) melhor” e “traidas pela situacéao
reinante”. (ibid., p. 188).

Esta linguagem musical infantil e infantilizante, segundo o
autor, conta com um vocabulario formado “exclusivamente de resi-
duos e deformagdes da linguagem artistica musical” (ibid., p. 184).
Aponta como algumas destas deformacées: o uso rotineiro de uns
trés acordes fundamentais que excluem qualquer progressio har-
monica dotada de sentido e desenvolvimentos melédicos 1logicos,
buscando sempre as solugdes mais comodas e comuns de tercas,
quintas e oitavas (ibid., p. 183). Estas “deformacdes” caracterizam
0 que a prépria indidstria cultural denomina de miisica de consumo.
Se apropriando de alguns elementos do manancial da cultura popu-
lar, a industria cultural gera seus produtos de ficil acesso as massas.

Adorno faz, enfim, uma critica contundente ao uso exacerbado
que a industria cultural faz da miisica de entretenimento, de consu-
mo, que contribui “para o emudecimento dos homens, para a morte
da linguagem como expressdo, para a incapacidade de comunicacio”
(ibid., p. 1686).

Todo este processo de massificagio representa um importante
instrumento de sustentacdo da ordem capitalistica. A alienacio com
relagdo ao proprio processo de massificacio é uma das pecas funda-
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mentais para a manutencio dessa ordem. Vimos que a modelizagdo
das instancias intra-psiquicas produz individuos massificados, ali-
enados e resistentes aos questionamentos que se possa fazer a
ordem estabelecida. Existe porém a possibilidade de se desenvolver
modos de subjetivagdo singularizados, o que Guattari denomina de
processos de singularizagdo. (1986, p. 17). E a possibilidade de
auto-modelagGes que se afirmam independentemente das modeliza-
¢oes projetadas pela ordem capitalistica. Representa uma ruptura
com a rela¢io de dependéncia que a massificacdo impde. Com esta
ruptura, os grupos podem adquirir a “liberdade de viver seus pro-
cessos (...), a capacidade de ler sua prépria situacéo e aquilo que se
passa em torno deles” (ibid., p. 46)

Os processos de singularizacio asseguram a diversidade cultu-
ral. O trago comum entre eles, é um devir diferencial que recusa e
subverte a modelizagdo impressa pela subjetivacdo capitalistica
(ibid., p. 47). Hoje encontramos no Brasil uma enorme diversidade
de estilos musicais. Isso é fruto da riqueza cultural representada
pela confluéncia étnica. Independentemente da popularidade, al-
guns valores individuais se afirmam na construcdo do seu estilo
proprio. Wisnik em debate com Guattari, realizado em 1983, fez uma
colocagdo interessante sobre a potencialidade que encontramos na
Musica Popular Brasileira, de por em questfio o desejo como produ-
¢ao coletiva. Em sua resposta Guattari fala da importancia de se
“instaurar dispositivos que articulem os modos de expressao dissi-
dentes aos modos de expressio dominantes, dando-lhes um certo
poder nas reais relagées de forga” (ibid., p. 66)

A ordem capitalistica inclui em seu projeto, a absorcdo dos
movimentos que surgem a margem do processo de massificacio,
gerando novos produtos oferecidos pela induastria cultural. Isso
geralmente implica em despotencializagio do movimento, para que
o produto se torne rentavel e inofensivel a prépria ideologia da
ordem capitalistica. Outras vezes, a singularidade do artista se
impde como uma expressdo dissidente, penetrando nos modos de
expressdo dominantes. Este é o paradoxo vivido pela industria
fonografica em nosso pais.

ISO Cultural e Identidade Sonora

Grebe de Vicuna, em artigo intitulado Aspectos Culturales de la
Musicoterapia, algunas relaciones enire antropologia, etnomusicolo-
gia, ¥ musicoterapia, introduz o conceito de ISO Cultural. como o
produto da configuragéo cultural global da qual o individuo e seu
grupo fazem parte; é a identidade sonora prépria de uma coletivida-
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de de homogeneidade cultural relativa, que corresponde a uma
cultura ou subcultura musical manifesta e compartilhada” (Vicuna,
apud Benenzon, 1988, p. 34/35).

Chegamos assim, a um dos conceitos centrais deste trabalho. A
Identidade Sonora Culiural aponta para o entrelagcamento existente
entre a cultura e cada individuo que a compde. Em trabalho apre-
sentado em 1992, afirmamos que “ o coletivo gesta a idéia e o artista
parteja a obra; a cultura dé os referenciais, os instrumentos mate-
riais e simbdélicos que o artista utiliza para criar seu caminho e
orientar o nosso” (Millecco e Branddo, 1992, p. 7)..

Recorreremos agora a outro conceito de Vieuiia (1981) que
considero importante para pensarmos na construcao da diversidade
cultural e do processo de massificagdo. Trata-se da Endoculiuragao
Musical, que é definida como o processo de “aquisicdo gradual de
uma experiéncia auditiva e de uma internaliza¢io da musica que se
d4 no dmbito do meio sdcio-cultural correspondente”. Este melo
socio-cultural inclui “o ambiente familiar e o acesso da crianca aos
meios de difusio que estimulam uma aprendizagem informal”, e
desta forma, “sao fatores decisivos na consolidagdo de uma base
musical muitas vezes indiscriminada e contraditéria” (ibid, p. 63).

A endoculturacéao envolve entdo, processos inconscientes (per-
cepcdes subliminares com internalizagdes de experiéncias musicais
primitivas), e conscientes (internaliza¢des de experiéncias musicais
secundarias, implicando em diferentes niveis perceptivos). Estes
processos vao influenciar decisivamente as atitudes e valores musi-
cais, as preferéncias e rechagos. Voltamos, assim, a questdo da
origem do gosto musical, e daquilo que Adorno denomina de regres-
sdo da audi¢do.

A sociedade ocidental contemporianea tem incentivado o acesso
precoce de suas criancas aos meios de comunicacdo de massa,
principalmente nos grandes centros urbanos. Paralelamente, par-
celas consideriveis de adolescentes e adultos se envolvem nas redes
da industria cultural que projeta macicamente seus modelos de
subjetivacdo capitalistica. Quais os efeitos do processo de massifi-
cacdo na construcio da identidade sonora cultural? Este & o tema
que discutiremos a seguir.

Massificacido e Identidade Sonora Cultural

Vamos retornar agora a nocao de pluralidade, da diversidade
cultural inserida numa coletividade. Na sua defini¢do de ISO Cul-
tural: Vicuiia nos fala da configuragéo cultural global e da homoge-
neidade cultural relativa. Sobre isso, a autora afirma que uma nacéo
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ou povo de cultura complexa (como é o caso do Brasil) , reine uma
soma heterogénea de grupos culturais e étnicos, como parcialidades
culturais de um todo. Esses grupos “se distinguem por fatores
biolégicos (raca), culturais (linguagem) e geograficos (regido), carac-
terizando-se cada um de seus individuoes integrantes por uma iden-
tidade étnica (...) e por uma hostilidade relativamente frequente
ante estranhos ao grupo” (Cf. Vicusia, apud Benenzon, 1985, p. 45).

Para Vicuiia, nao ha separacio entre identidade cultural ou
étnica e identidade sonora (ISO). Os processos dinamicos de apren-
dizagem da propria cultura e a estabilidade ou mudanca das pautas
culturais, definem uma identidade cultural (e sonora cultural). Esta
concepcao, estabelece que a diversidade cultural se estrutura em
campos de identificacdo e campos de diferenciacio. Falar de uma
identidade cultural brasileira, por exemplo, ndo faz muito sentido,
pois ndo se estaria levando em considera¢do complexidade e multi-
plicidade cultural que um pais como 0 nosso envolve, assim como 0
jogo de forcas existente entre os modos de expressio dominantes e
os modos de expresséao dissidentes.

Gostaria de superpor a esta idéia de pluralidade, de identidades
culturais como parcialidades de um todo, o que Guatiari chama de
Territorios Existenciais. Os define como a encarnacgéio de valores que
conferem seu selo de autopoiese (autocriagao), de singularizacio, aos
focos de subjetivacao (Cf. 1992, p. 41). “Subjetividade € o conjunto
das condigées que torna possivel que instancias individuais e/ou
coletivas estejam em posicdo de emergir como territdrio existencial
auto referencial” (ibid., p. 19). Em seus artigos, encontramos varias
formas de desdobramento deste conceito, p. ex., guando afirma que
“0 homem contemporineo é fundamentalmente desterritorializado”,
ou seja, distante de seus territorios etologicos originarios, como um
némade sem ancestrais, surgido sem saber porque (ibid. p. 169). Em
um comentdrio sobre a cultura rock, o autor afirma que:

“A juventude, embora esmagada nas re-
lacdes econémicas dominantes que lhe conferem
um lugar cada vez mais precdrio, e mentalmente
manipulada pela produgdo de subjetividade da
midia, ndo deixa de desenvolver suas proprias
distdncias de singularizacdo com relagdo a sub-

Jetividade normalizada. A esse respeito, o card-
ter transnacional da cultura rock ¢ bastante
significativo: ela desempenha o papel de uma
espécie de culto inicidtico que confere uma ‘pseu-
do-identidade cultural’ a massas considerdvets
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de jovens, permitindo-lhes construir um mini-
mo de Territérios existenciais” (idem, 1991, p.
14).

Esta superposicdo permite-nos formular que uma sociedade
complexa em sua identidade cultural (efou sonora cultural), é for-
mada por diversos territorios existenciais. Este mosaico de subjeti-
vidades é dinamico, havendo sempre espaco para intersecoes
territoriais internas e externas a esta sociedade, visto que vivemos
nos tempos da “globalizacdo”. Isto tem aspectos tanto positivos
(intercambios culturais) como negativos. (massificacdo em escala
transnacional). Crelo que podemos classificar esses territorios se-
gundo o papel que desempenham frente ao publico e a ordem
capitalistica:

TERRITORIOS MASSIFICADOS - Favorecem a construcio de
pseudo-identidades sonoras culturais, com formas de producéo pau-
tadas pelo modismo e pela musica feita para o consumo em grande
escala.

TERRITORIOS MARGINAIS - Favorecem a construcdo de
pseudo-identidades sonoras culturais, com formas de produgéo pau-
tadas pela irreveréncia com estilo proprio e pela misica geralmente
ruidosa. Contam com grupos de seguidores fiéis que geralmente
abracam de corpo e alma o estilo de seu territorio (p. ex.: metaleiros,
funkeiros e punks).

TERRITORIOS SINGULARIZADOS - Favorecem a construcio
de identidades sonoras culturais, com formas de producéo pautadas
pela qualidade musical (no caso da musica instrumental) e poético-
musical (no caso da cancgéo popular).

A guestdo principal aqui é refletir sobre o poder da Induastria
Cultural. Os meios de comunicagao, quando estabelecem um padrao
estético quase hegemodnico e de qualidade discutivel, favorecem que
tipo de sensibilidade e senso critico? Que tipo de identidades sonoras
musicais a cultura de massa esta propiciando? Crelo que o processo
de massificacdo vem empobrecendo a identidade sonora musical do
que se convencionou chamar de massa. Estamos inseridos em um
modelo sécio-econdmico que exerce através da sua sofisticada Indus-
tria Cultural a alienacio e consequente empobrecimento cultural de
grandes parcelas da populacéo.

A regressio da audicdo é apenas uma das consequéncias desse
processo. A infantilizacdo, a modelizacao das instancias intra-sub-
jetivas, a desterritorializacéo, as pseudo-identidades culturais, os
minimos Territérios existenciais e o masoquismo da audicéo, sdo
diferentes faces do mesmo prisma opaco. A ideologia capitalistica é
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a base de sustentacdo, geradora dos modelos de subjetivacdao que
tém empobrecido a identidade sonora cultural de expressivas par-
celas da humanidade.

A riqueza e diversidade de estilos musicais brasileiros e latino
americanos, contrasta com a padronizacdo universalizante. Assu-
mir uma postura critica frente ao processo de massificagio significa,
no meu entender, participar da busca de alternativas para a cons-
trucdo de sociedades culturalmente fortalecidas em sua pluralidade,
e consequentemente, possibilitar a construcéo de identidades sono-
ras culturais enriquecidas, sem que percam suas raizes.

Conclusao

“Afirma-se que a globalizagdo (leia-se
capitalismo mundial) reina no mundo de forma
definitiva e inevitdvel. A politica do possivel é
aceitar esse fato. O inteligente, agora, é render-
se s evidéncias da moda. O impossivel é mudar
esse juizo categorico.”

Herbert de Souza - Betinho - (1996)

A ironia de Betinho aponta para a ordem capitalistica e para o
juizo categdrico de quem cré ser esta, a ordem do mundo, a ordem
natural das coisas. Este € um campo fértil para a politica do possivel,
para a resignacdo. Caminhando no sentido oposto, a aposta no
impossivel para impulsionar as transformacdes necessarias.

Para pensarmos criticamente sobre determinados temas tabus,
torna-se necessario um exercicio dialético que muitas vezes coloca
em xeque sistemas de crencas e juizos categoricos, aparentemente
definitivos e inevitaveis. Um desses temas, aqui tratados, refere-se
a questdo do gosto musical. O que o define? Como se estrutura? O
que faz adorarmos algumas cangdes e estilos musicais, e rechagar-
mos outros? Essas questdes, em principio, estdo diretamente relaci-
onadas a Identidade Sonora Musical que nos singulariza. Fazem
parte desta identidade sonora, as estruturas e herancas universais
(ISO Universal), os registros sonoro-musicais acumulados desde a
concepcdo (ISO Gestdltico) e a configuracgéo cultural global na qual
o individuo esta inserido (ISO Cultural). Esta configuracéo é orga-
nizada pelo processo de endoculturacdo musical (Vicunia), que inclui
o ambiente familiar e os meilos de difusdo como principais veiculos
da aprendizagem informal, e influencia as atitudes e valores musi-
cais, geradores de preferéncias e rechacos.

13



Os meios de difusdo, por sua vez, como um dos pilares do
processo de endoculturacdo musical, tém sido um poderoso instru-
mento utilizado pela industria cultural. Veiculam um grande ma-
nancial de “produtos” culturais criados para o consumo em grande
escala, objetivando o lucro econdmico das industrias fonograficas,
entre outras, e a regressao da audicdo (Adorno) de expressivas
parcelas do corpo social. Essa regresséo, é produto da modelizagdo
das instdancias intra-psiquicas (Guattari) projetada pelo processo de
massificacfo, que vive em funcfo da manutengéo do status guo da
ordem capitalistica.

As questdes aqui levantadas, ndo tém como motivacéo, a reali-
zacdo de julgamentos estéticos da produgéo cultural e musical.
Visam desenvolver um exercicio reflexivo que favoreca possiveis
entendimentos para alguns fenomenos contemporaneos, que acre-
dito serem importantes para nés, musicoterapeutas. Como podemos
lidar com estes fenomenos?

Temos ai, dois niveis de reflexdo. O primeiro, relativo a nossa
pratica clinica, aonde frequentemente nos deparamos com nossos
clientes e reconhecemos os efeitos provocados pelo processo de
massificacao, gerando desterritorializagoes existenciais e pseudo-
identidades (sonoras) culturais. Trabalhar preferencialmente com o
ISO Cultural do cliente, quando este se encontra capturado em
Territérios massificados, ndo seria iatrogénico?

Creio nesta possibilidade, principalmente se a atividade musi-
cal ficar restrita aos aspectos massificados da identidade sonora
cultural, desprezando-se assim, outros elementos presentes na cons-
telacdo sonora cultural do cliente, de seu grupo familiar e do musi-
coterapeuta. Abrir canais de comunicacdo é fundamental, mas o
processo terapéutico que pretenda favorecer a singularizacéo, pre-
cisa transformar a desterritorializagdo em uma reterritorializagdo
existencial. Sensibilizar o cliente para que ele ultrapasse a "regres-
sdo da audicao” pode propiciar a ampliacdo de seus horizontes
existenciais.

Outro nivel de reflexdo esta relacionado ao papel do musicote-
rapeuta enquanto agente de satde, que tem como ferramenta de
trabalho, a muisica e suas inumeras vicissitudes. Guattar: realiza
uma critica as praxis sociais e psicologicas, quando compartimenta-
lizam alguns dominios do real. Afirma que “néo é justo separar a
acdo sobre a psique daquela sobre o socius e o ambiente” (1991, p.
24). O que pensamos sobre o nosso papel frente ao processo de
massificacdo? Se reconhecemos que este processo pode ser prejudi-
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cial 4 constituicdo do sujeito, que postura podemos assumir para
sermos agentes de satide ndo compartimentalizantes?

Favorecer o resgate de identidades sonoras culturais singulari-
zadas e realizar uma constante reflexdo critica e dialética sobre as
linhas de produgdo sonoro-musicais do corpo social, sao tarefas que
considero importantes para que o musicoterapeuta se posicione
singularmente como agente de saude.
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